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Lo strano mix rossi-bollicine
vince la sfida Paesi emergenti

| Raddopplato in 10 anni il valore dell'export che & pari al 70% della produzione

Filomena Greco
ALBA. _

« Terradigrandi vini rossi e, insieme, di
bollicine. Terra di cantine storiche, di pro-
duttori familiari, che ha aperto le porte a
multinazionalie investitori esteri~da Gan-

| cia a Cinzano alla Martini & Rossi - senza

perd perdere lascorza duradeivecchivina-
ioli. Il distretto del vino di Langhe Roero e
Monferrato - a cui fanno capo i 3/4 della
produzione vitivinicola regionale - si gio-
ca tutto su qualita ed export: il 959 della
produzione ¢ a denominazione grazie a 37
tra Doc e Docg (contro il 64% della media
italiana), con I’Asti che pesa per il 33% in

| Piemonte, il Barbera per I'u% e il Barolo

per il 5%, con oltre 97mila ettolitri prodotti
I'anno scorso, il 79 in pilt dell’anno prima.

IL POSIZIONAMENTO

Resta il confronto tra chi punta
a mercati di nicchia

e chi a consolidare i volumi
 grazie alla grande distribuzione,

ma per t tutti la qualita e prlorltarla

| Le performance sui mercati esteri, che as-

sorbono circa il 709 del vino, sono nei nu-
meri: indiecianni,come raccontal’elabora-
zione curata dall'Osservatorio sui distretti
di Intesa Sanpaolo, il valore dell'export ¢
raddoppiato, raggiungendo I'anno scorso
ilmiliardo di euro.La Germania faivolumi,

| ti Uniti fanno i guadagni, mentre cresce il

pesodei nuovi mercati.
Proprio sul Barolo, il signore dei rossi

| piemontesi, si gioca una partita importan-

| teche Bruno Ceretto, fondatore della canti-

si producevano 5 milioni di bottiglie, oggi
siamo a quota 12 milioni, il rischio & che il

| prodottosiinflazioni. Il fatto che oggi il ba-

| rolosia presente anche nella grande distri-

buzione lo rende meno remunerativo», E

come un grande campione: «Siamo riusciti

a costruire con sacrificio un grande cam-
pione, cinquant’anni fac’erano3 o 4etichet-
te, oggi sono 200. Il rischio con i grandi

: campioni é che non facciano la fine di Lan-
- ce Armstrong, il campione del ciclismo.
- Dopo sette vittorie al Tour de France, ha :
: perso tutto». In fondo, non ¢ obbligatorio :
 berlo, il vino, aggiunge Ceretto. «E invece
¢ obbligatorio che siabuono, questosi». Ein-
- calza: «Pensi al moscato, se negli anni 70
: c’erano 5 milioni di bottiglie a tappo raso, :
: oggisiamo a 25 milioni. Sono entratiigran- :
- dieil prezzo ¢ sceso, abbiamo fatto tombo-
: la, ma al contrario». Qui la "battaglia” & tra
: chi difende la nicchia e I'eccellenza e chi
: puntaatenereivolumi. Undibattitocheha
 radici antiche ma anche molti punti d'in- :
- controtrale due sponde del distretto: «Nel :
: mercato italiano - dice senza giri di parole
: Giorgio Bosticco, direttore del Consorzio
 dell’Asti, a cui fanno capo 4 mila produtto- |
- ridi Asti spumante (80 milioni di bottiglie) :
: ‘e di Moscato (quasi 26 milioni) - il proble- :
ma principale ¢ il riposizionamento del :
. prodotto, per troppo tempoassociatoal pa- : 1
| ¢ nettone e svilito dalle vendite sottocosto : MONTEOLIVETO DI CASA
: nella grande distribuzione». Da qui, dun-
- que, sideveripartire forti, aggiunge Bostic- :
: co, di una unicita, «quella di un territorio
: completamento votato alla produzione :
: Docg e che vanta l'eccellenza e la qualita,
: uniche al mondo, delle bollicine natural- :
- mente dolci». Una tradizione antica che °
: puntaaconsolidarsi suinuovi mercati, dal- :
 la Cina a Singapore, promuovendo nuove :
*| : formule e occasionidi consumo, soprattut-
i totraledonne, _
. Laterradel Moscato éanche, tradizional- :
: mente, terra di Vermouth e vini liquorosi,
- una tradizione rimasta viva in casa Toso, :
: storica cantina di Cossano Belbo che oggi
: conta tra i10 e gli 1 milioni di bottiglie di :
: vermouth - meta del fatturato - prodottee :
- distribuito quasi totalmente in Francia e :
Nord Europa, accanto ai tradizionali spu- :
: manti e vini dal forte "core business" tradi- :
i zionale come quellidellalineaFioccodivi- :
: te. «Il mercato italiano & praticamente do-
. minato da due marchi - racconta Gianfran-
: coToso,terzagenerazione in azienda insie-
: me al fratello Piero e al cugino Massimo - :
- mentre quello francese restamoltorecetti- :
- vovistal'abitudine, ad esempio, dell’aperi- :
: tivo fatto conun bicchiere di vermouth».
diconoiproduttori conunabattuta, gli Sta- -

vero.Inuna fase di crisi e di calo dei consu-

i trovasbocchinuovisui mercatiinternazio-
: nali, cosache non accade perivinivotatial :
consumo internoy. L'Italia & ormai scesa
: sottolasogliadeigolitriall’anno per perso- :
: na, conclude Ferrero, e questo penalizza i
. vini da tavola classici. Anche in questo ca-
: 50, perod, a fare la differenza & il tema della !
: qualita e della differenziazione dell'offerta :

al pubblico, parola di barberisti doc come i

;. produttori di Cantine Coppo, 420mila bot-
: tiglie all'attivo, almeno la meta di barbera:
i «Sielavoratomoltoinquesti annisul tema !
¢ dellaqualita-sottolineaPaolo Coppo-per

rilanciare ilbarbera e oggiil cliente & dispo-
stoaspendere di pil1 per avere un prodotto

 divalore. Suivini pil1 tradizionali e storica-
: mente legati al territorio, credo inoltre che :
potraavere un effetto positivo I'applicazio-

- Lawinery del filosofo

- allamitologia greca

MONTICELLO D'ALBA(CN)
s Larinascitadellacollina di

- MonteOliveto, nel cuore del Roero, comincia :
. nelzoo2. Dipropriet%n della famiglia Mollodal |

14 secolo, ainizio Novecento viene

. devastatadallafilossera e cade in rovina. Per

moltianni su quella collina cisara anche una
cavadisabbia. Fino a cheifratelli Giannie
Giacomo Mollo, padre e figlio, avviano un
progetto di recupero ambientale. Nel 2006
arrivano le prime viti di Barbera, a cui si
affiancheranno Nebbiolo e Arneis.
Venticinque ettari, 15mila bottiglie prodotte
all'anno, per lamaggior parte destinate ai

: mercati stranieri: «Abbiamo bonificato
- I'interacollina - racconta oggi Giacomo
i Mollo, titolare dell'azienda, un passato da

docente di filosofia negli Stati Uniti cheloha
spintoapromuovere 'esperienza
dell’Accademiadel vino - risistemato

i I'aspetto paesaggistico, valorizzato le zone
In tema di vini rossi, Nebbiolo, Barbare- :
sco e Barolo fanno davolano, arrancainve- :
: ce il Dolcetto, vino'tradizionale per eccel-
: lenza che paga lo scotto di non essere di-
¢ ventato un vino internazionale, mentre la .
: Barberavive unmomentodigranderispol- :
na, sintetizza in una battuta: «Dieci annifa :

boschive e realizzato un’area ad anfiteatro».
Un viaggio all'indietro, allaricerca delle

¢ tradizionidiquestaterra, nel cuore del

¢ Roero. Trameditazione e glamour, visto che
i aMonteOliveto lafamigliaMollo ha :
realizzato un’area lounge per feste e serate di
¢ degustazione.
: mi del mercato interno, soffrono i «vini !
: simbolo del consumo familiare» dice An- :
- dreaFerrero, direttore del Consorzioditu- :
: telaBarolo, Barbaresco Alba Langhe e Roe- :
: r0— 450 soci, 66 milioni di bottiglie prodot- :
te, in capo a 10 denominazioni - mentre si :
: consolidano, con una forte vocazione
: all’export,ivininobili: «Ilbarolo vantauna :
: quota di export al 70% - spiega Ferrero-e :

Lessette etichette della cantina

: MonteOliveto di Casa sono ispirate alla

delle Iadi e delle Pleaidi, costellazioni visibili
dallazona. La nuova sfida per MonteOliveto
diCasael'AltaLanga, lo spumante da vigneti

¢ DocgdiPinot e Chardonnay.

F. Gre.

CRFRODUTIONE RISEReATA .:

SPECIALE ONLINE

i ne delle nuove regole in termini di paga-

menti, a 60 giorni, nel settore alimentarem
L'apertura del distretto dei vini delle
Langhe,del Roero e del Monferrato ai mer-

| cati esteri, dunque, & un processo in pieno
i corso: I'elaborazione curata dall'Osserva-

torio sui distretti di Intesa Sanpaolo rivela
che negli ultimi dieci anni I'export ha rad-

- doppiato, passando da 534 milioni nel 2002
i al miliardo raggiunto nel 201, il dato piu
i consistente tra i distretti monitorati

dall'Osservatorio. «Una dinamica di cre-

| scita - spiega Caterina Riontino, dell'Os-
. servatorio Intesa sull'export dei distretti -
. piu vivace rispetto alla media dei distretti

dei vini italiani, che non ha registrato fles-
sioni neanche nel 2009, annoin cuil'intero

. comparti vitivinicolo italiano ha invece
: avuto un calo nei flussi commerciali». Tra
. ipaesididestinazione,imercati maturi, 0s-
i sialavecchia Europa, gli Stati Unitie I’Au-
: stralia, grosso modo, assorbono quasi il
. 00% delle esportazioni, ma nel corso degli
i anni nuovi mercatie Brichannoraddoppia-
_ i toilloro peso passando ad assorbire il 13%
Che aSSOCia le etichette . dell'export (era il 6,4% nel 2002). Germa-
i nia, Regno Unito e Stati Uniti rappresenta-
i no i mercati di riferimento per i vini pie-
i montesi anche se il primo semestre del
i 2012 evidenzia una crescita dell'export "a
. due velocita™ flussi commerciali sostan-
i zialmente stabili (+0,2%) verso i mercati
: maturi, in crescita dell’8,5% verso i nuovi

mercati. Tra tutti, sbuca la Russia, passata

i in 10 anni da esportazioni per 7 milioni a
i una quota pari a oltre 43 milioni, assorber-
- doil 49 deiflussi. E'Asia? E tuttadascopri-
. re: «se guardiamo allaquota di export - ag-
: giunge Riontino - &stabile, al 59, mail valo-
! re del fatturato é raddoppiato in dieci anni,
: dazsassmilioni. Il Giappone assorbe lame-
: ta dei flussi ma il mercato cinese & volatoa
i 10 milioni in un decennio». Nell’export,
: dunque, il distretto piemontese fa meglio
: deglialtrigrazie adunforte posizionamen-
. toqualitativo e grazie al patrimonio di pic-
: coliproduttori d’eccellenza. E quil'elenco,
: davvero, ¢ lungo.
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